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La nourriture est une
prioriteé pour la santé et
I'environnement

Dans le monde, plus d’'un milliard de
personnes sont considérées comme obeéses,
etdans'UE, un enfant sur trois, selon|’OMS.

Etla mauvaise nouvelle estqu’elleesten - =
augmentation: selonla World Obesity
Foundation, d’ici 2035, plus de 4 milliards de
personnes - soit plus de lamoitie dela

population mondiale - seront obeses.
De nombreux consommateurs se retrouvent

depasseés parla quantité d’informations que
I'on trouve surles emballages alimentaires,
ayant parfois dumal alire lalongue liste
d’ingrédients en petits caracteres, a
dechiffrer de mysterieux additifs alimentaires
ou a différencier les etiquettes des aliments...
Il existe cependant uneréelle volonte de faire
de meilleurs choix pour notre sante et celle de
notre planete, notamment lorsqu'il s'agit
d'alimentation.

« Nous avons lancé Open Food Facts parce que nous sommes
convaincus que ces problemes peuvent étre résolus en faisant
participer beaucoup plus de personnes ala solution et en travaillant
ensemble pour un plus grand bien commun. »

Stephane — Co-fondateur

La nourriture représente...

s

1/13

des emissions de gaz a effet de serre Source:i4CE - 2019

70%

de laconsommation d'eau potable [Source:OCDE

La majorité

des déchets d’emballages mondiaux Source:Article de Nemat et tous
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https://www.i4ce.org/wp-core/wp-content/uploads/2019/03/0318-I4CE2984-EmissionsGES-et-conso-alimentaire-Note-20p-VA_V2.pdf#:~:text=Based%20on%20a%20literature%20review,GtCO2eq%20(%C2%B12.4%20GtCO2eq)
https://www.oecd.org/agriculture/topics/water-and-agriculture/
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CLIMATIQUES DES OBJECTIFS

& I'environnement

L'Eco-Score: Cette note a5 couleurs est calculée en partie
avec labase de données publique Agrybalise,

Pimpactdes aliments sur la , ,
qui prend encompte I'analyse du cycle devie

pla“ete (ACV), ainsi que des criteres de qualite

L’industrie agro-alimentaire étant'une des complementaires (tels que 'emballage, les s

principales causes de la crise climatique, SCRUIEERIONS; ([2LlS el Ole] ) 1000 repa

nombreux étaient ceux qui attendaient un Avant 'etiquetage environnemental officiel

score indiquant I'empreinte des aliments en Europe, Open Food Facts -
environnementale d’un produit alimentaire. I'affichait deéja pour plus de [{Jelefe]e]0] par personne et par a“, C eSt

Avec plusieurs autres acteurs de laFood Tech, Produits dansle monde, permettantades
Open Food Facts alancé'Eco-Score début ~ Millions de consommateurs d'acceder

2021. facilement auntelscore. Laréponse des a“tant d'OppOrtunités d.aVOir

En seulementun an, la traction a été similaire 3 co,n:::ommateurs,prodLlJ.cteursetdistributeurs ° o_o
celle du Nutri- Score en plusieurs années ! a ete globalementpositive. u“ ImpaCt pOSItIf sur Ia

[ ] [ ] ([} o [ ] [ ] [ ] ([} o [ ] [ ] [ ] .
’ W W Y 9 9" 9V 9¥Y 9Y 9¥Y Y ¥
a4 A A A A AHAHh A A A AAa Pierre Slamich - Co-fondateur de I'association Open Food Facts
’ VW VW ¥ ¥ ¥ ¥ ©9¥Y ©9¥ 9¥Y Y Y O




NG tre
mission

Open Food Facts cherche aresponsabiliserles gens
grace auxdonneées, permettant aux consommateurs,
producteurs, chercheurs, gouvernements... de mesurer et
de modifiera grande échelle I'impact de l'alimentation sur
notre sante et surla planete.
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comment

nous travaillons pour
notre cause
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des données sur les

Le cercle ,
aliments
: d d
vertueuxcde la Producteurs ot on e mettant gratuitement
ala disposition de tous (open data)
transparence

Q 1. Collecter ensemble

NUTRI-SCORE 5. Améliorer

e B Poffre @% -

A Reutilisationdes

® @
allme“talre L'offre doit évoluer en méme temps que A T A Y (T Ty L Ty
la demande. Les producteurs doivent
Méme sil’'on peut penser que leurs choix ne peuvent repenserleur production et s'orienter Les crjercheurs peuventlibrementaux
pas avoir un grand impact, le pouvoir réside dans le vers des produits plus sains, dont donnees pour faire avancerla
nombre et dans la connaissance! I'empreinte environnementale est plus recherche scientifique.
faible. Auminimum, ils peuvent faire Des services et applications niveaux
m, nous pouvons faire bouger les preuve de transparence. peuvenic utiliserles donnees c?uvertes
pour creer de nouvelles solutions.

lignes du systeme alimentaire :
e Enfaisant des choix éclairés au quotidien grace
au site et aI'appli mobile gratuits et
collaboratifs d’Open Food Facts

\ " 4 a. 3.
e Endevenant acteur duchangementen ] - Q .
contribuant avec des produits de votre Mieux consommer L) En savolir plus sur ce que
quotidien a une base de données qui , , nous mangeons
. . e . Les consommateursinformeés

profite a des millions d'utilisateurs a . . ,
attendent des producteurs des Les consommateurs sont mieux informes

travers le monde. , , , , . . .
produits alimentaires de meilleure surles produits alimentaires, leurs profils
qualité et plus sains. La transparence nutritionnels et environnementaux, les
conduit souvent a plus de — allergenes, les additifs, etc.

transparence et de responsabilité.
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La plus grande base de données ouverte de produits
alimentaires au monde.

Nous sommes convaincus que la connaissance de ce que nous mangeons est d'intérét public
et devrait étre accessible a tous librement.

Fondée en 2012, Open Food Facts est une organisation a but non lucratif al'origine de la plus
grande base de données ouverte surles produits alimentaires au monde.

Un systéme massif de collecte de Un chemin vers la transparence Un modéle réplicable et répliqué dansle

données alimentaire pour tous monde entier
Ennous appuyant surle crowdsourcing, nous sommes en
mesure de collecter des informations detaillées surdes
millions de produits alimentaires : photos, ingredients,
valeurs nutritionnelles, allergenes, étiquettes, etc.

En donnant acces aux consommateurs a desinformations  La nourriture fascine au-dela des frontiéres. Disponible dans
détaillées et a des scores calculés (Nutri-Score, Eco- plus de 40 langues, notre organisation a but non lucratif a

Score et NOVA), nous donnons les clés aux gens pour étendu sa portée a plus de 180 pays a travers le monde.
s'interroger sur ce qu'ils mangent.
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What

& open Il facts b
Labasede
cdonnées derriére
la plupartdes
applications de
scan

/

Entant que base‘ de donneeslde refgren’c‘e, « Horizon
nous sommes tres fiers d'avoir contribué ala

creationde plus de m projets, applications

et sitesinternet dans le secteur alimentaire.

Enreutilisant notre base de donnees, ces

projets larendent accessible a de plus en plus SCOQ,
de personnes dansle monde, contribuant ainsi epAp -Up
aune plus grande transparence alimentaire. s
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Notre impact
en quelques chiffres

" 4
o
des produits du monde entier langues disponibles

3

250+

partageant desinformations surleurs Facts
produits

SO+

des producteurs engages articles scientifiqgues citant Open Food

contributeurs dans le monde

{[TX

visiteurs unigues mensuels
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Un projet soutenu par divers
partenaires, mais toujours

sndependant de Pindustrie

Notre association a but non lucratif est
soutenue par des dons, des entités publiques
- comme Santé publique France - et des
fondations privees.

Un projet collaboratif
pour tous!

Nous avons pour mission de fournir des
données ouvertes, des connaissances, des
outils et un soutien a chacun afin de lui
permettre d'avoirun plus grand impact positif
surle systeme alime ntaire.

Pour que les consommateurs puissent
faire des choix alimentaires mieux
informés.

Pour que les producteurs alimentaires
identifient les moyens d’ameéliorerla
qualité de leurs produits et soient
encourageés al’améliorer.

Pour que les scientifiques améliorent la
connaissance collective desimpacts a
long terme de ce que nous mangeons sur
notre santé, I’environnement et la
sociéte.

Pour que les Etats décident des
meilleures politiques de santé publique
et contribuent a favoriser leur adoption.

Pour les particuliers, les universitaires, les
organisations a but non lucratif, les
startups et les entreprises, afinde
réesoudre efficacement les problémesliés
au systeme alimentaire et de les déployer
rapidement dans le monde entier.

‘e ® Sante
@ o publique
o ® France

84;:.: FORDFOUNDATION moz:lla @ :rl_iglll OV%?OUC]

-H'I
' g -
L

- :... ) 7 I

FOUNDATION

WAVESTONE  ss¢ BAYES shareit.[e]
ADEME -
_ L o
& | [e}:co-c+ 2 Latitudes | 40
AR R et

>
accenture

etalab” Google.org

Fondation
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I ‘
les actions et le travail
que nous effectuons

13



é open (Felelt) facts

& la sante

Déployer le Nutri-score depuis
ses premiers jours

En 2015, nous avons aide Santée publique
France et le professeur Hercberg a déeployer
le Nutri-Score, un score a 5 couleurs qui
indique la valeur nutritionnelle d'un produit
alimentaire. Son principal point fort: c’estun
moyen simple de comparerles produits dans
un supermarcheé (méme un enfant peutlelire),
idéalement sans avoir besoind’une
application.

En 2016, le Nutri-Score a été voté danslaloi
francaise. Son efficacité I'arendu populaire
dans d'autres pays de I'UE. Nous avons creée
et continuons de creer des technologies de
pointe pour soutenirle Nutri-Score a tres
grande échelle. ll est calculé et affiché pour
plus de centaines de milliers de produits dans
notre base de données (méme pourles
produits qui ne l'affichent pas reellement sur
I'emballage). On a également la possibilité de
comparer facilement entre les différents
produits alternatifs.

Nutri-Score méne ades
formules de produits
ameéliorées

Depuis 2015, les clients prennent des
décisions plus éclairees surles produits qu’ils
achetent en consultant leurs Nutri-Scores .
Cela a conduit certains fabricants arepenser
et adapterleurdemande, en améliorant leurs
formules (enreduisant le sucre, le sel, les
matieres grasses, etc.). Un cas de demande
qui stimule 'amélioration des produits.

Tres bonne correspondance : 78%

Céreéales
Flocons de mais
4409

NUTRI-SCORE

BROC

Améliorer la qualité des
produits avec les fabricants

Open Food Facts encourage les fabricants
a utiliser notre plateforme Pro gratuite pour
publier des données sur leurs produits,
obtenirdesrapports surla qualité
nutritionnelle et l'impact environnemental
de leurs produits, ainsi que des
suggestions surd'éventuels changements
positifs. La transparence fournit également
aux producteurs la motivation d'améliorer
leurs produits et pourrivaliser davantage
surleur qualité. Grace alatransparence, les
meilleures pratiques peuvent étre connues
du public, reconnues et plus largement
adoptées. Nous nous engageons a
poursuivre nos efforts pourrendre ce
processus de transparence aussi fluide que
possible pourles fabricants de produits
alimentaires. Travaillant toujours main dans
la main avec les industriels, nous mettons a
leur disposition des outils gratuits de
benchmarking qui peuvent les aider au
quotidien, notamment pourle
developpement de leurs produits.
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Aliments ultra-transformeés:
le groupe Nova

RESPONSABLES
m DES DBJECTIFS

Outre le Nutri-Score, Open Food Facts
présente egalement le groupe Nova depuis
ses debuts. Développé parle Pr. Monteiro,
ce score indique le niveau de
transformation d'un produit alimentaire.

« Lanouvelle mise ajour
de la plateforme Pro est
trésréussie. Celle-ci est
beaucoup plus claire, de
nombreux détails ont été

ajoutés et constit ue
aujourd'hui un réel outil de
visualisation du marché
pour nhous. »

Justine Vennat — RSE chez Biocoop




é open (Felel) facts

& larecherche

Une immense base de données
ouverte et participative de
produits alimentaires,

le Wikipédia de Palimentation

Depuis 2012, des milliers de personnes de
notre communauté internationale contribuent
aux données produits, les mettent ajour et
ameliorent leur qualité. Depuis 2019, nous
avons egalement commenceé a utiliser I'lA
(apprentissage automatique) entrainée a
reconnaitre lesimages, leslogos et a extraire
le texte desimages afind’améliorerencore la
base de données.

K Basé sur lascience etau
service de la science depuis
2012 »

Open Food Facts est devenu une ressource
tres utile pourles chercheurs du monde entier
qui utilisent nos données alimentaires pour
certaines eétudes majeures surla nutrition ou
I'environnement. Les équipes derecherche
de 'Etat ont également bénéficié de cet outil
de communs numeriques.

En plus derendre les données brutes surles
produits accessibles gratuitement a tous les
scientifigues du monde entier, nous
structurons et analysons les données pourles
rendre beaucoup plus directement utiles a
leurs recherches. Nous travaillons egalement
directement avec les équipes derecherche
pour comprendre comment nous pouvons
repondre aleurs besoins et rendre les
resultats de leurs recherches instantanément
disponibles a tous les autres chercheurs.

La transparence accéleérela
recherche scientifique etla
coopération pour acquérir de
nouvelles connaissances

OpenFood Facts a ete cité comme source
principale dans plus de articles
scientifiques (plus de 500 sur Google
Scholar). La science étant |'un de nos piliers,
Open Food Facts s'appuie également sur des
recherches scientifiques évaluées par des
pairs pourinformerle public, comme le Nutri-
Score etle groupe NOVA, etlesrend
accessibles auntres grand nombre de
personnes dansle monde.

17 PARTENARIATS
POUR
LA REALISATION
DES OBJECTIFS

&

« Face aux enjeux majeurs de santeé publique
liés ala nutrition auxquels nous sommes
confrontés aujourd’hui a Féchelle mondiale, il
est essentiel de favoriser une consommation
cd’une alimentation plus propice a une bonne
sante.

Dans ce contexte, une base de données
numeérique contenant des informations sur les
différents aspects sanitaires des aliments
constitue un outil essentiel pour larecherche
et ’action en santé publique.

Professeur Serge Hercberg - créateur du Nutri-Score ( [TI ’
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é open el facts

& communs numeérigques

Un projet citoyen:réalisé par
tous pour tous'!

Aux cotés de projets comme Wikipédia,
OpenStreetMap ou Infoclimat, Open Food
Facts, c'est avant tout une communaute
internationale de personnes passionnées par
la transparence alimentaire, 'open data et les
outils ouverts. Dans un monde numerigque ou
la vie privée est plus freguemment violée et
monetisee, notre communauté estime gqu'il
existe une autre facon de construire
collectivement de maniere plus inclusive et
transparente.

Les biens communs numériques sont, selon
Mayo Fuster Morell, « desressources
d'information et de connaissances qui sont
collectivement créees et détenues ou
partagées entre ouauseind'une
communaute et quiont tendance a étre non
exclusives, c'est-a-dire étre (généralement
librement) accessibles a des tiers. De plus,

lacommunauté de personnes quiles
construisent peutintervenirdansla
gouvernance de leurs processus d'interaction
et deleursressources partagees”.

La connaissance, c'estle
pouvoir

Les données sur |I’alimentation sont d’intéerét
public et doivent étre ouvertes. Labase de
données compléete Open Food Facts est
publiée sous forme de données ouvertes :
n'importe qui peut |'utiliser a n'importe
quelle fin - commerciale ou non
commerciale - a condition que la source des
données soit attribuée et que les
améliorations apportées alabase de
données soient partagées de laméme
maniére. Notre site Web et notre application
mobile sont entierement gratuits, sans
publicité et privés (nous ne stockons aucune
donnée utilisateur).
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&

« Je suis passée du statut d’ “utilisatrice” acelui de
contributrice réguliére. Je crois profondément ala
mission de I"association qui promeut la transparence
alimentaire et l'éco-responsabilité.

Le travail de nombreuses personnes a été
récompenseé, le Nutri-Score étant désormais presque
incontournable et I'Eco-Score progresse également a

grands pas. Plus que jamais, je suis fiére de faire partie
de cette belle communauté et je suis préte ala soutenir
pendant de nombreuses années. » m

AL o

Marie, membre de lacommunautée
(France)
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au dela de Palimentation

Au-dela de 'alimentation:
IPéconomie circulaire etla
cosmeéticque

Open Food Facts ne se limite pas asa
mission principale de collecte et de
partage d'informations surles produits
alimentaires. Elle déploie également des
projets verticaux tels que Open Products
Facts et Open Beauty Facts.

La motivation de ces deux projets est
identique a celle d’Open Food Facts:
construire la transparence pour que
chacun puisse faire des choix de
consommation et de production plus
eclairés etresponsables.

= AR Jmm_,Q

{:} open(:Ghli#kl facts

La base de données visait a prolongerla durée
de vie des objets quinous entourent. Sa vision
est double : encouragerl'économie circulaire
endonnant acces a des possibilites de
reutilisation, deréparation et de recyclage des
produits, tout en aidant les consommateurs a
faire des choix plus éclairés, al'heure oule
principe d'un affichage environnemental
généralisé a eté voté en France.

17 PARTENARIATS
POUR

LA REALISATION

DES OBJECTIFS
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\:, open(-IZ il facts

Nous avonslance en 2017 la plus grande base
de données ouverte de produits cosmétiques
au monde, offrant une ressource precieuse
aux chercheurs et aux consommateurs
soucieux de la composition des produits de
soin et de beauté gqu'ils choisissent, lorsque
cela est littéralement écrit en latin sur
I'emballage.

18



Fier de partager cette
aventure avec notre
communaute

« S'ily abienune chose que cette
épidémie a accélérée, ce sontles
initiatives citoyennes d'intéréet
public. [...] Je suis fier d'annoncer,
lors du Sommet du Partenariat pour
un gouvernement ouvert, la
créationd'un accélérateur
d'initiatives d'intérét public. .] pour

« Sans Open Food Facts, nous
n'aurions pas de produit. C'est
aussi simple que ¢a. L’equipe
d’Open Food Facts construit
quelque chose de vraiment spécial

qui profitera a des millions
d’utilisateurs et a des applications
tierces comme la notre. »

Vickesh Solanki, PDG de
I'application Horizon, I'un des plus
de 200 projetsréutilisant Open
Food Facts

« Cette application est vraiment
incroyable !!! C'est trées complet,
VOus pouvez paramétrer a votre

« Je crois profondément ala devise
de I'association qui promeut la
transparence alimentaire etl'éco-
responsabilité. Le travail de
nombreuses personnes a éte
recompenseé, le Nutri-Score
désormais quasiment
incontournable et I'Eco-Score en
grande avancée. Plus que jamais, je
Je suis fier de faire partie de cette
grande communauteé et je suis prét
a la soutenir pendant de
nombreuses années a venir.

Marie, 'undes plusde 20 000
membres de lacommunauté

"C'est unréel plaisir pour nous de
pouvoir compter sur votre équipe
et votre application qui nous est

trés utile pour proposer une offre
vertueuse a nos consommateurs.
Votre plateforme producteur m'est
tres utile, je I'utilise au quotidien
dans mon travail."

. 4 g C 1 2
faire émerger les prochains Covid convenance, et c'estbourre

Tracker, Covidliste, Open Food d'informations (c'estun vrai
P AN Facts, Les Astroliens et tant detective !) Vous pouvez meme

d'autres." ajouter des produits inconnus !
Emmanuel Macron, president Bref, c'est génial !

!

\r_,..- open FOOD facts -.

Justine Vennat, Biocoop, l'une des
250+ productrices engagees

francais Caroline, I'une des 1 million
d'utilisateurs mensuels de
I'application
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Contacts

Pierre
Slamich

Co-fondateur de
I"association Open Food
Facts

pierre@openfoodfacts.org
(+33)6 021314 57

Manon
Cornceille

Responsable du
développement
international

manon@openfoodfacts.org
(+33)782828013



Scannez-ce QR-Code
ou suivez ce lien pour
obtenir ce dossier
dans de nombreuses
langues.




